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CAPITULO: PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1 Titulo del tema  del proyecto
1 Definicion del problema y/g oportunidad del proyecto
1 Objetivo General
Objetivos especificos
q Justificacion el tema a investigar
1 Alcance Distribucion y
1 Metodologia
1 Cronograma de actividades para la ejecucion del proyecto

CAPITULO: CONTEXTUALIZACION DEL TRANSPORTE
2.1. Contextualizar el transporte del transporte segiin modos medios a
investigar
2.2 Describir el marco normativo del transporte segun caso
2.3, Recopilar la informacion del sector segin tema a resolver
2.4 Caracterizacion del servicio de transporte
3. CAPITULO: DIAGNOSTICO DEL TRANSPORTE SEGUN CASO

3.1 Investigacion y recolecci6n de informacién (Demanda del servicio, Distancias y
rutas, Tipos de vehiculos, Costos, Normativa del transporte)

3.2 Identificar necesidad del sector

3.3 Elaborar el Diagndstico de la empresa (matriz DOFA), tener en cuenta el
macro entormno y micro entomo.

3.4 Caracterizar los medios y modos de transporte segun el caso

3.5 Identificar los documentos que se requieren para la operacién del transporte
4- CAPITULO: ELABORAR EL PLAN DE TRANSPORTE SEGUN CASO

4.1 Determinar los objetivos del plan de transporte segin la modalidad

4.2 Describir el servicio a prestar y el mercado objetivo

4.3. Identificar el volumen, peso de la carga a mover, tipo y naturaleza de la carga
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4.8. Dimensionar la capacidad de la flota
4.9 Dimensionar la cantidad de carga /pasajeros a mover

5.COSTOS Y PRESUPUESTOS DEL TRANSPORTE

5.1. Determinar los costos de la operacion de transporte
5.2 Determinar los recursos
5.3 Analizar costos y estructurar el presupuesto de la operacién

6 TRAZABILIDAD PROCESO DE TRANSPORTE SEGUN CASO
6.1. Describir el sistema de trazabilidad ‘
6.2 Formular la trazabilidad y monitorear la operacién del transporte.

6.2 Determinar los sistemas de informacion que apoyan la trazabilidad de la
distribucion y transporte

7. EVALUACION -PLAN DE TRANSPORTE
7.1 Integracién de éreas involucradas en el servicio al cliente.
72 Evaluacién informe final
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0 Coneentracién

o
=1
DULCE P.

o
=

LEIDY Gianny

Beiby Ta

o
=

alvaro ta...

Angélica

MARIAA. Daniel C




4. Guiar de manera integral y continua a los aprendices en su formacion
por proyectos durante la vigencia del contrato.

& B @ Prublicarsitioweb

ALY IETTN AR
T iy ST T IR L
:‘n-:v}-r:' apHENbcR stniiuo 1) 8
T A T TR

L
M=
= f4my
g L L /I
BBRIOTECA ONLINE,, |,

LEIDY K MARTA'A.




4. Guiar de manera integral y continua a los aprendices en su formacion
por proyectos durante la vigencia del contrato.

Prototipado App Movil

PROYECTDO 2

, W-E-B w -
% "
HOTEL LA O c

=

FLORIDA )

\ ' i
4 www.hotellaflorida.com.co -
8 ubén R...

| |

- Angélica...

g Realizado por:

. Angelica johanna Cardenas Giiza g
Edwin Andres Reyes Leon onatha. Beiby Ta...

alvaro ta...  DanielC...

8

Con este proyecto buscamos ofrecer una

INTRODUCCION

experiencia digital intuitiva y atractiva para

lae 1icniaviae  intaracadnae Aan Fanacar  lac



4. Guiar de manera integral y continua a los aprendices en su formacion
por proyectos durante la vigencia del contrato.

Contamos con habitaciones modernas y comodas disefiadas para ofrecer descanso, tranquilidad y confort
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Ideal para una estadia comoda y tranquila con Espacios amplios y confortables para disfrutar Una experiencia elegante y moderna con
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Opiniones de Clientes

Excelente atencion y habitaciones muy Un lugar muy tranquilo y agradable. El Muy recomendado. Las instalaciones son
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PERFIL DE CLIENTES PSICOGRAFIA COMPORTAMIENTOS
MAYORTARIAMENTE MUJERES ENTRE LOS NUESTRA CLIENTELA ES MAYORMENTE DE EN SU MAYORIA LA CLIENTELA SE INTERESA
20 A 50 ANOS ESTUDIANTES Y PROFESIONALES EN FPOR PRODUCTOS DE JOYERIA CON UN 54%
DIFERENTES AREAS DEL CONOCIMIENTO, PREDILECCION SEGLIDO POR LOS
MAYORITARIAMENTE MUJERES QUE VEN EN ADORNOS CON UN 21% Y LOS PRODUCTOS

w W
QUIENES SE ENCUENTRAN INTERESADOS EN

NUESTROS PRODUCTOS SON PERSONAS
QUE YA REALIZAN SUS COMPRAS EN LINEA

000006

MAYO 2026

ARTESANALES UNA GRAN ARA EL HOGAR EN UN 16% CERRANDO
SUS COMPRAS CON LAS PRENDAS DE VES CON UN 11%

V%

Crear una pagina web, para el comercio electronico de productos
artesanales creados a lo largo de todo el temitorio nacional
ofreciendo una vitina vitual para grandes y pequefios
productores, sectores vulnerables como madres cabezas de
familia, y miembros de etnias indigenas que se expresen a travez
del desarrollo autoctono de su region.

EL PROYECTO ES VIABLE YA QUE DENTRO DEL PAIS LA ADQUISICION DE
PRODUCTOS ARTESANALES ES PARTE DE L LTURA, Y UNA OPCION AL
MOMENTO DE REALIZAR COMPRAS ON LINE

O PUBLICO OBJETIVO A MUJERES ENTRE LOS 14 Y 50 ANOS
¥ 50 ANOS, QUIENES CONSIDERAN COMO UNA
ADOUIRIR SUS PRODUCTOS DE MANERA VIRTUAL
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